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SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACIONES DE PRO DUCTOS,
SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

PROCESO NRO. RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019

SECCION | )
DEL PROCEDIMIENTO DE CONTRATACION

1.1 Comité Especial de Contratacion:El presente procedimiento presupone la conformacion
obligatoria de un Comité Especial de Contratacidn, ratkgde acuerdo al articulo 18 del Reglamento
Interno de Contrataciones de la Corporacion Finandi&eonal B.P., encargado del trdmite del
procedimiento en la fase precontractual.

Este comité analizara las ofertas de bienes y/o seswvitdoorigen ecuatoriano, incluso en el caso de
haberse presentado una sola, considerando los gesarde calificacion establecidos en este pliego, y
recomendara a la méaxima autoridad de la entidad t¢anteala adjudicacion o la declaratoria de
procedimiento desierto.

Cuando no hubiere oferta u ofertas consideradas denomguatoriano, la entidad contratante
continuard el procedimiento con las ofertas de bieneewa&®s de origen extranjero.

1.2. Participantes: De conformidad con lo establecido en el articulo 102Régjlamento Interno de
Contrataciones de la Corporacién Financiera NaciorRal, B invitacion esta dirigida a los proveedores
sugeridos por la Gerencia de Mercadeo y Comunicacion.

No se exigira al oferente la entrega de documentosrgweamente hayan sido entregados para efectos
de habilitarse en el Registro Unico de Proveedores.

1.3. Presentacion y apertura de ofertasta oferta se deberd presentar de forma fisicaudh se
entregara en un sobre Unico en la Corporacion Henblacional B.P., ubicada en la Avenida 9 de
Octubre 200 y Pichincha, frente al Registro Civil. LartH, debera presentarse hasta la fecha y hora
indicadas en la convocatoria.

Si al analizar las ofertas presentadas la Corporaci@né&igra Nacional B.P. determinare la existencia
de uno o mas errores de forma, comunicara a losrifes para efectos de que sean convalidados. Para
tal fin otorgara a los oferentes entre dos y méaximo cirias kabiles a partir de la correspondiente
notificacion.

Para poder participar en el procedimiento, al momentea geskentacion de la propuesta y en todas las
etapas del proceso de contratacion, los oferenteesaténs deberan encontrarse habilitados en el
Registro Unico de Proveedores.

Después de la fecha limite para la presentacion de dassifse procedera a la apertura de la oferta
presentada de forma fisica. El acto de apertura de&sfeera publico y se efectuara en el lugar, dia 'y
hora fijados en la convocatoria.

De la apertura, en la que podran estar presentesdmnt#s que lo deseen, se levantara un acta que
serd suscrita por los integrantes del Comité Especialodadfacion o por la méaxima autoridad o su
delegado de ser el caso, la cual debera contener:

a) Nombre de los oferentes;

b) Valor de la oferta econémica, identificada por ofexen

¢) Plazo de ejecucién propuesto por cada oferente;

d) Numero de hojas de cada oferta;

e) La demas informacion considerada por la entidattatante.

1.4. Inhabilidades: No podran participar en el procedimiento precontractp@al si o por interpuesta
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persona, quienes incurran en las inhabilidades desgraspecialeszontempladas en la Constitucion de
la Republica, Ley Organica del Sistema Nacional ddr@aaion Publica y su respectivo Reglamento de
aplicacion; y, demas normativa aplicable a la Corpama€inanciera Nacional B.P.

De verificarse con posterioridad que un oferente incarsana inhabilidad general o especial hubiere
suscrito el contrato, dara lugar a la terminacion tamdhdel contrato conforme el numeral 5 del articulo
94 de la Ley Orgénica del Sistema Nacional de Conibat&ziblica.

1.5. Obligaciones de los oferentes:os oferentes deberan revisar cuidadosamente el pliegmplir
con todos los requisitos solicitados en él. Su omisidaseuido al revisar los documentos no le relevara
de cumplir lo sefialado en su propuesta.

1.6. Preguntas, respuestas y aclaraciondsos proveedores invitados a participar en el presentego

de contratacion, tienen la facultad y el derecho ate,el caso de detectar un error, omisiéon o
inconsistencia en el pliego, o si necesita una aclaracbre una parte de los documentos, solicitar al
Comité Especial de Contratacion o a la maxima autoridaddelegado segun corresponda, a través del
correo Institucionalcomprascfn@cfn.fin.e¢ la respuesta a su inquietud o consulta. La entidad
respondera las preguntas o realizara las aclaracioeds@ngn necesarias a través de la misma via, y se
publicara ademés el Acta respectiva en la pagina Instialcde la Corporacion Financiera Nacional
B.P., de acuerdo a lo establecido en la convocatoria.

1.7. Modificacion del pliego:El Comité Especial de Contratacion o la maxima autoriiath entidad
contratante o su delegado seguin corresponda, pedhiéin aclaraciones o modificaciones respecto de las
condiciones particulares del pliego, por propia iniciativeor pedido de los participantes, siempre que
éstas no alteren el presupuesto referencial ni el obgtecahtrato, modificaciones que deberan ser
notificadas a los oferentes interesado, mediante ekaocelectronicocomprascfn@cfn.fin.e¢ vy,
publicadas en la pagina Institucional de la Corporaéiiranciera Nacional B.Phasta el término
maximo para responder preguntas.

La méxima autoridad de la entidad contratante o sgae podra modificar el cronograma de ejecucion
del procedimiento precontractual con la motivacion res@ecrodo cambio sera publicado en la pagina
Institucional de la Corporacion Financiera Nacional B.P.

1.8. Convalidacioén de errores de formaSi se presentaren errores de forma, los oferentes témino
previsto en el cronograma del proceso, podran conviakglarevia peticion de la entidad contratante,
conforme a lo previsto en al articulo 22 del Reglamémierno de Contrataciones de la Corporacion
Financiera Nacional B.P.

El pedido de convalidacion de errores, se realizard iamed el correo electronico
comprascfn@cfn.fin.e¢ y, se publicard ademas el Acta respectiva en la pdgistitucional de la
Corporacion Financiera Nacional B.P.

El sobre con la convalidacion de errores, debera pegserde forma fisica en la Corporacion Financiera
Nacional B.P., ubicada en la Avenida 9 de Octubre #28i8hincha, frente al Registro Civil, Primer Piso
Subgerencia de Compras Publicas (Gerencia Adminisfratieata la fecha y hora establecidas en el
cronograma del proceso.

1.9 Causas de rechazotuego de evaluados los documentos de la oferta, el t€dasipecial de
Contratacion o el delegado de la maxima autoridadinsebcaso, rechazara una oferta por las siguientes
causas:

1.9.1Si no cumpliera los requisitos exigidos en las con@s generales y particulares, que incluyen las
especificaciones técnicas o términos de referenais, fiptmularios de este pliego.

1.9.2Si se hubiera entregado y/o presentado la ofertaggandiistinto al fijado o después de la fecha y hora
establecida para ello.
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1.9.3Cuando las ofertas contengan errores sustancialesyigientes, que no puedan ser convalidados, de
acuerdo a lo sefialado en el Reglamento Interno deatamiones de la CFN B.P.

1.9.4Si el contenido de cualquiera de los acéapites de tosufarios difiriere del previsto en el pliego,
condicionandolo o modificAndolo, de tal forma que derext las condiciones contempladas para la
ejecucion del contrato. De igual forma, si se condaiaria oferta con la presentacién de cualquier
documento o informacion.

1.9.5Si el oferente no hubiere atendido la peticion de aafacion, en el término fijado para el efecto, de
acuerdo a lo dispuesto en el articulo 22 del Reglametémo de Contrataciones, siempre y cuando el
error no convalidado constituya causal de rechazo.

1.9.6 Si al momento de la presentacion de la propuesta, elntéeieteresado no se encontrare
habilitado en el Registro Unico de Proveedores.

Una oferta sera descalificada por la Corporaciorrfgiera Nacional B.P. en cualquier momento del
procedimiento si, de la revision de los documentos aquexeli del caso, pudiere evidenciarse
inconsistencia, simulacién o inexactitud de la informagiéesentada. La Institucion podra solicitar al
oferente la documentacion que estime pertinente y gusido referida en cualquier documento de la
oferta, relacionada o con el objeto mismo de la coniéatapara validar la oferta presentada del
procedimiento.

Asimismo, una oferta seré descalificada en cualquierentmdel procedimiento, si se comprueba que
el oferente mantiene obligaciones en mora con la d@acpn Financiera Nacional B.P., de
conformidad con la certificacion que otorgue la Gerenei®pleraciones.

La adjudicacion se circunscribird a las ofertas califas. No se aceptaran ofertas alternativas.
Ningun oferente podra intervenir con mas de ungafe

1.10 Adjudicacion y notificacion: La méaxima autoridad de la entidad contratante o su delegad
base en el resultado de la evaluacién de las ofeefigado en el informe elaborado por los integrantes
del Comité Especial de Contratacion o el responsdblevaluar las propuestas, segun corresponda,
adjudicara el contrato a la propuesta mas convengamntelos intereses institucionales, conforme a los
términos establecidos en el articulo 24 del Reglamamtonb de Contrataciones, mediante Resolucion
motivada.

La notificacion de la adjudicacion realizada en los témintes referidos, se la realizara a través de la
péagina Institucional de la Corporacion Financieraidtal B.P. (https://cfn.fin.ec/cfn-contrata).

1.11 Garantias.-En forma previa a la suscripcién de todo contratovado de los procedimientos
establecidos en este pliego, se deberan presentarréagigs que fueren aplicables de acuerdo a lo
previsto en el articulo 112 del Reglamento Interno detr@taciones de la Corporacién Financiera
Nacional B.P., en cualquiera de las formas conteraplad el articulo 73 de la Ley Organica del Sistema
Nacional de Contratacion Publica.

1.11.11a garantia de fiel cumplimiento del contrato se réngar un valor igual al cinco por ciento (5%)
del monto total del mismo, en una de las formas estdbkeen el articulo 73 de la Ley Organica del
Sistema Nacional de Contratacion Puablica, la que deber presentada previo a la suscripcion del
contrato. No se exigira esta garantia en los contcatgs cuantia sea menor a multiplicar el coeficiente
0.000002 por el Presupuesto Inicial del Estado deégmondiente ejercicio econémico, ni en aquellos de
adquisicion de bienes muebles que se entreguemaento de efectuarse el pago.

1.11.2La garantia de buen uso del anticipo, de ser el casendira por un valor igual al determinado

y previsto en el presente pliego, que respalde el 1@€l%nonto a recibir por este concepto, la que
debera ser presentada previo a la suscripcion debtontr
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El valor que por concepto de anticipo otorgard la entidautratante al contratista, no podra ser
superior al setenta por ciento (70%) del monto adjudidaldealor sera depositado en una cuenta que el
contratista aperturara en un banco estatal o priesdel, que el Estado tenga participacion accionaria o de
capital superior al cincuenta por cientfl. adjudicatario, en forma previa a la suscripciénadeitrato,
debera presentar, un certificado de la instituciondré@no financiera en la que tenga a su disposicion una
cuenta en la cual seran depositados los valores candieptes al anticipo, de haber sido concedido.

El contratista debera autorizar expresamente en el tmmirdevantamiento del sigilo bancario de la
cuenta en la que serd depositado el anticipo recikidadministrador del contrato o el fiscalizador
designado por la entidad contratante verificard que losimientos de la cuenta correspondan
estrictamente al procedimiento de devengo del anticgjecnicion contractual.

1.11.3Las garantias técnicas de los bienes materia del eo(graios casos que aplique) que deben ser
entregadas por el contratista, cumpliran las condisiestablecidas en el articulo 76 de la Ley Orgénica
del Sistema Nacional de Contratacion Publica. En castrario, el adjudicatario debera entregar una de
las garantias sefialadas en el articulo 73 de la reffeydaor el valor total de los bienes.

Las garantias se devolverdn conforme lo previstoogsraitticulos 77 de la Ley Organica del Sistema
Nacional de Contratacién Publica y 118 del Reglam@&etoeral de la Ley Organica del Sistema Nacional
de Contratacion Publica.

1.12 Cancelacién del procedimientoEn cualquier momento comprendido entre la convocaydniasta

24 horas antes de la fecha de presentacion de ofartaéxima autoridad de la entidad contratante podra
declarar cancelado el procedimiento, sin que dé lagaingun tipo de reparacion o indemnizacion,

mediante resolucion debidamente motivada, de acudalestablecido en el articulo 26 del Reglamento
Interno de Contrataciones de la Corporacion FinanciecooNa B.P.

1.13 Declaratoria de procedimiento desiertoLa maxima autoridad de la entidad contratante o su
delegado podra declarar desierto el procedimient@msecalsos previstos en el articulo 25 del Reglamento
Interno de Contrataciones de la Corporacion FinanciecasoNa B.P. segun corresponda.

Dicha declaratoria se realizara mediante resolucida de&xima autoridad de la entidad contratante o su
delegado, fundamentada en razones técnicas, ecosowaguridicas. Una vez declarado desierto el
procedimiento, la maxima autoridad o su delegado phgpéner su archivo o su reapertura.

La declaratoria definitiva de desierto cancelara etgso de contratacion y por consiguiente se archivara
el expediente.

Podr4 declararse el procedimiento desierto parcialndm se hubiere convocado a un proceso de
contratacion con la posibilidad de adjudicacionesigiasco por items.

La declaratoria de desierto o cancelacién no daar la ningun tipo de reparacion o indemnizacién a los
oferentes.

1.14 Adjudicatario fallido: En caso de que el adjudicatario no suscribiere é¢tatordentro del término
previsto, por causas que le sean imputables, la maxitoadad de la Corporacion Financiera Nacional
B.P. o su delegado le declarara adjudicatario fallidfocore lo previsto en el articulo 27 del Reglamento
Interno de Contrataciones de la Corporacion Finan®ladonal B.P, en concordancia con el articulo
35 de la Ley Organica del Sistema Nacional de Contéatd&iblica, y seguira el procedimiento previsto
en la referida Ley y en la normativa expedida por lgp@acion Financiera Nacional B.P y el Servicio
Nacional de Contratacion Publica para el efecto. Wmque el Servicio Nacional de Contratacion
Publica haya sido notificado con tal resolucion, actadizl Registro de Incumplimientos, suspendiendo
del Registro Unico de Proveedores al infractor y pradede conformidad con lo prescrito en el articulo
98 de la Ley Organica del Sistema Nacional de Conidat&tiblica.

Cuando la entidad contratante haya cumplido lo preeistel parrafo precedente, llamara al oferente que
ocupo el segundo lugar en el orden de prelacionqarasuscriba el contrato, quien deberd cumplir con
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los requisitos establecidos para el oferente adjudicatadluyendo la obligacion de mantener su oferta,
en los términos que fue presentada, hasta la suserigel contrato, siempre que convenga a los intereses
nacionales o institucionales. Si el oferente llamado comondagopcién no suscribe el contrato, la
entidad declarara desierto el procedimiento por ofelfida, sin perjuicio de la declaracion de fallido al
segundo adjudicatario, en dicha declaratoria deberéacatesforma motivada los justificativos para la no
adjudicacion al segundo lugar.

1.15 Suscripcién del contratoDentro del término de 15 dias, contado a partir de lafdemotificacion

de la adjudicacion, la Subgerencia de Compras Pubtirficara la aptitud legal de contratista en el
momento de la suscripcion del contrato, sin que ello sigeifign tramite adicional para el futuro
contratista; luego de la suscripcion del contrato y cutaplias formalidades del caso, se le entregara un
ejemplar del mismo.

Segun lo previsto en la Ley Organica del Sistema Nac@m&ontratacién Publica, los contratos cuya
cuantia sea igual o superior a la base prevista plcddeion de bienes y servicios o licitacion de obras,
segun corresponda, se protocolizaran ante NotablcBLincorporandose los documentos establecidos en
el articulo 112 del Reglamento General a la Ley Ocgéhél Sistema Nacional de Contratacion Puablica.

1.16 Precios y reajusteTodo contrato cuya forma de pago corresponda ahmsiie precios unitarios se
sujetara al reajuste de precios, salvo que el contragistmcie expresamente al mismo y asi se haga
constar en el contrato, tal como lo preveé el segurmsamlel articulo 131 del Reglamento General de la
Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacion €xlbli

No hay opcion ni lugar a reclamo alguno por los precioitarios ofertados. Sin embargo, podran ser
reajustados si durante la ejecucion del contrato seujered variaciones de los costos de sus
componentes. El reajuste se efectuard mediante la aplicde formula(s) elaborada(s) con base a los
precios unitarios de la oferta adjudicada y conformdispuesto en el Titulo IV, “De los contratos”,
Capitulo VII, “Reajuste de precios” de la Ley Orgérdea Sistema Nacional de Contratacion Publica y
en su Reglamento General.

1.17 Moneda de cotizacion y pagd:as ofertas deberan presentarse en dolares dstkoR Unidos de
América. Los pagos se realizaran en la misma moneda.

1.18 ReclamosPara el evento de que los oferentes o adjudicatasssrmien reclamos relacionados con
su oferta, se debera considerar lo establecido esrtioslos 102 y 103 de la Ley Organica del Sistema
Nacional de Contratacion Publica y el procedimientaespondiente, asi como lo establecido en la
normativa expedida por el Servicio Nacional de Conti@taeublica.

1.19 Administracion del contrata La entidad contratante designara de manera expnesa u
administrador del contrato, quien velara por el cglmgdortuno cumplimiento de todas y cada una de
las obligaciones derivadas del contrato. El administrdelbera canalizar y coordinar todas y cada una
de las obligaciones contractuales convenidas.

El administrador del contrato, queda autorizado paabizee las gestiones inherentes a su ejecucion,
incluyendo aquello que se relaciona con la aceptacion @enos pedidos de prérroga que pudiera
formular el contratista.

El administrador seré el encargado de la administrad®tas garantias, durante todo el periodo de
vigencia del contrato. Adoptara las acciones que seeesarias para evitar retrasos injustificados e
impondra las multas y sanciones a que hubiere lugarcaso también deberd atenerse a las
condiciones generales y especificas del pliego que fpama del contrato. Sin perjuicio de que esta
actividad sea coordinada con el &rea financiera (tespréeida entidad contratante a la que le
corresponde el control y custodia de las garantias.

Respecto de su gestion reportard a la autoridad instinlcigefialada en el contrato, debiendo
comunicar todos los aspectos operativos, téchicospetoos y de cualquier naturaleza que pudieren
afectar al cumplimiento del objeto del contrato.
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Tendra bajo su responsabilidad la aprobacion y validatéolos productos e informes que emita y/o
presente el contratista y suscribira las actas quetgdasaefectos se elaboren.

1.20 Control ambiental: En los casos que sea necesario, el contratista detmlizZar todas las
actividades necesarias para evitar impactos ambientafgdivoes, durante el periodo de ejecucion
contractual, cumpliendo con la normativa ambiental vigente.

1.21  Inconsistencia, simulacion y/o inexactitud da informacion: En el caso de que la Corporacion
Financiera Nacional B.P. que existe inconsistencia, soidnl@ inexactitud en la informacién presentada
por el oferente, adjudicatario o contratista, la méxintaridad de la entidad contratante o su delegado,
descalificara del procedimiento de contrataciéon al praweeld declarard adjudicatario fallido o
contratista incumplido, segln corresponda y, en Ultiaso,cprevio al tramite de terminacion unilateral,
sin perjuicio ademas, de las acciones judiciales a chieradugar.
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SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACIONES DE PRO DUCTOS,
SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

PROCESO NRO. RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019

] SECCION I
METODOLOGIA DE EVALUACION DE LAS OFERTAS

2.1 Metodologia de evaluacion de las ofertasLa evaluacién de las ofertas se encaminara a
proporcionar una informacion imparcial sobre si una ofdetse ser rechazada y cual de ellas cumple
con el concepto de mejor costo en los términos estdbte@n el numeral 17 del articulo 7 del
Reglamento Interno de Contrataciones de la Corjgor&inanciera Nacional B.P.

Se establecen de manera general para ello dos elagaamera, bajo metodologia “Cumple / No
Cumple”, en la que se analizan los documentos exgilg/a presentacion permite habilitar las
propuestas (integridad de la oferta), y la verificadi@l cumplimiento de capacidades minimas; y la
segunda, en la que se evaluaran, mediante paramaiesgitativos o valorados, las mayores
capacidades de entre los oferentes que habiendo cunfplédapa anterior, se encuentren aptos para
esta calificacion.

2.2 Pardmetros de Evaluacion:La Corporacion Financiera Nacional B.P., podra acdger
parametros de evaluacion previstos por el Servicio Nakie Contratacion Publica, y adicionalmente
otros que respondan a la necesidad, naturaleza y dgjatada procedimiento de contratacion; los que
seran analizados y evaluados al momento de la celditae las ofertas.

La Corporacion Financiera Nacional B.P., bajo su resjditsd, deberd asegurar que los parametros
de evaluacién constantes en los pliegos publicados en Inap#ggtitucional de la Corporaciéon
Financiera Nacional B.P., sean los que realmente se #ilizar el procedimiento.

2.3 De la evaluacidon:Las capacidades requeridas a través de los paranttresaluacion seran
analizadas utilizando las dos etapas de evaluacion daBakn el numeral 2.1, para todos los
procedimientos de contratacién de Seleccidén de Ofertpsini@ra, bajo la metodologia “Cumple / No
Cumple” y posteriormente, solo con los oferentes califisath segunda que serd “Por Puntaje”.

Se estara a la metodologia “Cumple / No Cumple” cuagldobjetivo sea la determinacion de
cumplimiento de una condicién o capacidad minima pde el oferente y que sea exigida por la
entidad contratantdRequisitos minimds

Los indices financieros previstos en el pliego, no congituirn requisito minimo de obligatorio
cumplimiento, sin embargo tendran un caracter inforoati

Se estard a la metodologia “Por Puntaje” cuando el objsteoel establecimiento de mejores
condiciones o capacidades de entre los oferentes quadnaditado previamente una condicién o
capacidad minima requerida.

a. Primera Etapa: Integridad de las ofertas y veriicacion de requisitos minimos. Metodologia
“Cumple/ No Cumple”

a.l. Integridad de las ofertas.Se revisara que las ofertas incluyan en los formulddosgiocumentos
requeridos en las condiciones particulares del pliego.

Los formularios de la Oferta contendran los documentosrokente descritos en ellos y en las
condiciones particulares del pliego.

Aquellas ofertas que contengan los Formularios de Et®fdebidamente elaborados y suscritos,
pasaran a la etapa de evaluacién “cumple / no cumgsd; contrario seran rechazadas.
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a.2. Verificacién de requisitos minimos y especificiones técnicas: Evaluacion de la oferta técnica
(cumple / no cumple).-Los parametros de calificacion se encuentran definidtisiensionados en las
condiciones particulares del pliego, los cuales no dargar a dudas, ni a interpretacién o a la
subjetividad del evaluador, se consideraran paramttomsco-econdémicos con dimensionamiento de
minimos admisibles y de obligatorio cumplimiento.

El cumplimiento de los pardmetros debera ser absaletonanera afirmativa o negativa. Solamente
aquellas ofertas que cumplieran con todos los pardmestablecidos podran habilitarse para la
siguiente etapa del procedimiento.

Aquellas ofertas que cumplan integralmente con lgg&mpatros minimos, pasaran a la etapa de
evaluacion de ofertas con puntaje, caso contrario sesalificadas.

b. Segunda Etapa: Evaluacion por puntaje

En esta etapa se procedera a la ponderacion valdealds condiciones diferenciadoras de las ofertas
para cada uno de los parametros sefialados en eb,phe@artir de la acreditacion de mejores
condiciones que las fijadas como minimos 0 maximos.

En las condiciones particulares del presente pliego seilnkrs los parametros establecidos para este
procedimiento de contratacion, los cuales estan completantsiinidos, no son restrictivos o
discriminatorios y cuentan con el medio de medicion y cobaxion.

Dicha calificacion permitira la adecuada aplicacion détrio de mejor costo previsto en el numeral 17
del articulo 7 del Reglamento Interno de Contratacioada Gorporacion Financiera Nacional B.P.

Por regla general, se deberd adjudicar a la ofertaohtenga el mayor puntaje de acuerdo a la
valoracion de los parametros y cuyos resultados ammbbs aspectos técnicos, financieros, legales y
econdmicos de las ofertas.

Al evaluar las ofertas presentadas por una asociac@msorcio 0 compromiso de asociacion o
consorcio, las entidades contratantes deberan considei@ortes de cada participante, con base en la
informacidn que debera desglosarse a través del Foimatarespondiente.

En la metodologia de evaluacion por puntajes se obgegl/principio de la proporcionalidad o
ponderacion.

2.4, Formulario para la elaboracion de las ofertasEl oferente presentara su oferta en base a la
informacién contenida en los Formularios de la Oferta.
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SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACIONES DE PRO DUCTOS,
SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

PROCESO NRO. RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019

SECCION Il
FASE CONTRACTUAL

3.1 Ejecucion del contrato:

3.1.1 Inicio, planificacion y ejecucion contractual El contratista prestara los servicios o entregara
los bienes dentro del plazo establecido en el contrato.

Iniciada la ejecucion del contrato y durante toda la vigemnl@l mismo, el contratista analizara
conjuntamente con el administrador del contrato el cungaiitm del mismo, de acuerdo con el
cronograma entregado por él en su oferta. Por razamesyputables al contratista y debidamente
justificadas, el administrador del contrato podra maalifig actualizar el cronograma de ejecucion
contractual.

Igual actualizacién se efectuard cada vez que, pordarias causas establecidas en el contrato, se
aceptase modificaciones al plazo contractual. Estos dotosnservirdn para efectuar el control del
cumplimiento de la ejecucion del contrato, a efectadediair el grado de cumplimiento del contratista.

3.1.2 Cumplimiento de especificaciones o términoedeferencia: Todos los bienes a entregar o
servicios a prestar deben cumplir en forma estrictal@®respecificaciones y términos de referencia
requeridos respectivamente en el pliego y constantes @onélato y dentro de las medidas y
tolerancias establecidas y aprobados por la entidad conérata

En caso de que el contratista descubriere discrepamtiaslos distintos documentos, deberé indicarlo
inmediatamente al administrador, a fin de que establezcmaeimento que prevalecera sobre los
demads; vy, su decision sera definitiva.

En caso de que cualquier dato o informacion no hubmtenestablecidos o el contratista no pudiere
obtenerla directamente, ésta se solicitara al administratr contrato. La administracion
proporcionara, cuando considere necesario, instnuesiadicionales para ejecutar satisfactoriamente el
contrato.

3.1.3 Personal del contratistaEl contratista de ser el caso empleara personal eerosuficiente
para el cumplimiento del contrato y con la debida e&peia.

El administrador del contrato podra requerir en forunsgtificada al contratista, el reemplazo de
cualquier integrante de su personal que lo considere petemte o negligente en su oficio, se hegare a
cumplir las estipulaciones del contrato y sus anexgmesente una conducta incompatible con sus
obligaciones.

3.1.4 Materiales: Todos los materiales, instalaciones, suministros y deteésentos que se utilicen
para le cabal cumplimiento del contrato, cumpliran integnéenkas especificaciones técnicas de la
oferta, y a su falta, las instrucciones que impartdiaiistracion del contrato.

Los bienes a ser suministrados por el contratista seréwog, sin uso y de la mejor calidad. La
administracidon podra exigir, cuando asi lo consideeesario, para aquellos bienes que requieran de
un tratamiento o manejo especial, se coloquen sobreqglats o superficies firmes o bajo cubierta, o
gue se almacenen en sitios 0 bodegas cubiertas, esiellqumplique un aumento en los precios y/o en
los plazos contractuales.

Los bienes almacenados, aun cuando se haya aprafitedada su uso, seran revisados al momento de
su utilizacion, para verificar su conformidad con Ig=egicaciones.
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3.1.5 Obligaciones del contratistaEl contratista debe contar con o disponer de todos losigues

y autorizaciones que le habiliten para el ejercicio de Buvidad, especialmente, pero sin limitarse al
cumplimiento de legislacion ambiental, seguridad industridlyd ocupacional, legislacion laboral, y
aquellos términos o condiciones adicionales que sanhestablecidos en el contrato. Asimismo, y de
ser necesario y lo disponga el administrador del contdsoera realizar y/o efectuar, colocar o dar
todos los avisos y advertencias requeridos por el contréds leyes vigentes (sefialética, letreros de
peligro, precaucion, etc.), para la debida protecciénpdblico y personal del contratista mismo,
especialmente si las actividades afectan la via publias instalaciones de servicios publicos.

Los sueldos y salarios del contratista con los trabegadse estipularan libremente, pero no seran
inferiores a los minimos legales vigentes en el pais.

El contratista debera pagar los sueldos, salarios yneraciones a su personal, sin otros descuentos
que aquellos autorizados por la ley, y en total confdechicon las leyes vigentes. Los contratos de
trabajo deberan cefiirse estrictamente a las leyes laba@ldscuador. Las mismas disposiciones
aplicaran los subcontratistas a su personal.

Seran también de cuenta del contratista y a su cos#s tasl obligaciones a las que esta sujeto segun
las leyes, normas y reglamentos relativos a la segustadl.

El contratista se comprometera a no contratar a pers@rages de edad para realizar actividad alguna
durante la ejecucion contractual; y que, en caso de gquautmridades del ramo determinaren o
descubrieren tal practica, se someterd y aceptasananes que de aquella puedan derivarse, incluso la
terminacion unilateral y anticipada del contrato, cas tonsecuencias legales y reglamentarias
pertinentes.

El contratista, en general, debera cumplir con todastiigaciones que naturalmente se desprendan o
emanen del contrato suscrito.

3.1.6 Obligaciones de la contratante:

a. Designar al administrador del contrato.

b. Cumplir con las obligaciones establecidas en el cintyaen los documentos del mismo, en
forma agil y oportuna.

C. Dar solucién a los problemas que se presenteneajadacion del contrato, en forma oportuna.
d. Las demas, determinadas en el pliego y en el contrato.

3.1.7 PagosEl tramite de pago seguira lo estipulado en las clausetgmectivas del contrato. En
caso de retencion indebida de los pagos al contratistangglira el articulo 101 de la Ley Orgéanica del
Sistema Nacional de Contratacién Publica.

3.1.8 Administrador del Contrato.- El administrador sera designado por la maxima autbiigala
entidad contratante, o su delegado, siendo resporgmkdecoordinacion y seguimiento de la ejecucion
contractual.

Tendr4 a su cargo ademas, la administracion de lastigarale modo tal que asegure que éstas se
encuentren vigentes, durante todo el periodo de sigeatel contrato; ya sea hasta el devengamiento
total del anticipo entregaddé€ ser el casp como hasta la recepcion definitiva del objeto datrato.

Respecto de su gestidn reportara a la maxima autdridatlicional o ante la autoridad prevista en el

contrato érea requirenty debiendo comunicar todos los aspectos operativascodc econdémicos y
de cualquier naturaleza que pudieren afectar al conigrito del objeto del contrato.
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SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACIONES DE
PRODUCTOS, SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

PROCESO NRO. RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019

SECCION |
INVITACION

La Corporacién Financiera Nacional B.P., de conforohictan lo establecido en el Capitulo IX, Seccion
Il “Del procedimiento de Selecciobn de Ofertas para latrataciones de productos, servicios y
actividades comunicacionales”, articulo 101 del Reglamdnterno de Contrataciones de la
Corporacion Financiera Nacional B.P.;invitara a:

*  PARADAIS S.A., con RUC 0992657677001,

*» LA TIENDA COMLATIENSA S.A., con RUC 0993077267001,
» DGMC ECUADOR S.A., con RUC 0992510269001, y

* MARURI-GREY S.A,, con RUC 0991176713001

Agencias de publicidad, que se encuentren habilitaules Registro Unico de Proveedores (RUP), para
que presenten sus ofertas técnicas y econdmicas pgpeedtacion delSERVICIO DE UNA
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL DESARROLLO Y DIFUSIO N DE CAMPARNAS
PUBLICITARIAS PARA CONTINUAR CON EL POSICIONAMIENT O DE PRODUCTOS,
SERVICIOS E IMAGEN INSTITUCIONAL DE LA CORPORACION FINANCIERA
NACIONAL B.P.

El presupuesto referencial esldd8D$1'719.957,7ZUn millon setecientos diecinueve mil novecientos
cincuenta y siete 72/100 Dolares Americanos), mas WAl plazo estimado para la ejecucion del
contrato es de 365 dias contados a partir de su stiéaorip

Consta publicado en la pagina web institucional de lap@eacion Financiera Nacional B.P.
(https://iwww.cfn.fin.ec/cfn-contrajdos pliegos del proceso &ELECCION DE OFERTAS PARA
LAS CONTRATACIONES DE PRODUCTOS, SERVICIOS Y ACTIVI DADES
COMUNICACIONALES para la contratacion deSERVICIO DE UNA AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA EL DESARROLLO Y DIFUSION DE CAMPAN AS PUBLICITARIAS
PARA CONTINUAR CON EL POSICIONAMIENTO DE PRODUCTOS , SERVICIOS E
IMAGEN INSTITUCIONAL DE LA CORPORACION FINANCIERA N ACIONAL B.P., asi
como su documentacion relevante.

Las condiciones de esta invitacion son las siguientes:

1. El pliego esta disponible, sin ningin costo, en la pagieh institucional de la Corporacion
Financiera Nacional B.P.(https://www.cfn.fin.ec/cfn-confrata

2. Los invitados podran formular preguntas en el términd déias, contados desde la fecha de
publicacion del proceso en la pagina web dédgporacion Financiera Nacional B.P, mediante
el correo electronicaccomprascfn@cfn.fin.ecel Comité Especial de Contratacion, absolvera
obligatoriamente todas las preguntas y realizara lasaatones necesarias, en un término de 2 dias
subsiguientes a la conclusion del periodo establecidofpanular preguntas y aclaraciones.

3. La oferta se presentara de forma fisica eéddgporacion Financiera Nacional B.P, ubicada en la
Avenida 9 de Octubre #200 y Pichincha, frente al RegiSivil, Primer Piso Subgerencia de
Compras Publicas (Gerencia Administrativa); hastd 3#®0del dia08 de agosto de 2019
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10.

La apertura de las ofertas se realizar4 una hora miesda la hora prevista para la recepcion de
las ofertas, el acto de apertura de ofertas serd pubkeoefectuara en las Oficinas de la CFN
B.P., ubicadas en la Avenida 9 de Octubre #200 y Pichjricente al Registro Civil.

Para poder participar en el presente procedimiento deatacion, y de conformidad con lo
previsto en el articulo 11 del Reglamento Interno detr@tationes de la CFN B.P., se requiere
que los oferentes interesados se encuentren habilitadgdRegistro Unico de Proveedores a cargo
del SERCOP.

La oferta debe presentarse por la totalidad de laatanton.

La evaluacion de las ofertas se realizara aplicandpdo@metros de calificacion previstos en el
pliego, conforme lo disponenlos articulos 15 y 16 dgjl®eento Interno de Contrataciones de la
Corporacion Financiera Nacional B.P., en concordangiaetarticulo 75 del mismo instrumento

legal.

La fecha estimada de adjudicacién se encuentra en egresna del presente pliego.

Los pagos del contrato se realizaran con cargo aha®$opropios provenientes del presupuesto de
la entidad contratante relacionados con la partida puestgria Nro. 45031502 denominada
“Publicidad” .

La partida presupuestaria ha sido emitida por la totalttada contratacion, y los pagos se
realizaran de la siguiente manera:

Se entregara un anticipo del cincuenta por ciento (5@¥)adbr del contrato.

El saldo del contrato, esto es el cincuenta por cienb)50e no corresponde al anticipo, se pagara
de forma mensual, contra presentacion de factura, mriafde ejecucion de acuerdo a los productos
0 servicios recibidos en razén del respectivo cromogrde trabajo.

Los informes por productos o servicios recibidos deberntener el respectivo detalle y seran
entregados por la agencia de publicidad al administrddocontrato y deberdn también ser
aprobados por la Gerencia de Mercadeo y Comunicacion

Para el pago final, el Administrador del Contrato debendireun informe final consolidado,
donde se sefiale que el servicio fue recibido a esstistaccion de la CFN B.P.; y, suscribir en
conjunto con la Contratista, el acta de entrega receplgfnitiva del contrato, en los términos
establecidos en los articulos 124 y 125 del Reglamenter@lea la Ley Organica del Sistema
Nacional de Contratacion Publica.

El monto del anticipo entregado por la Entidad serénigado en su parte proporcional en cada pago
mensual que se realice por concepto de productosvisiserrecibidos, en la que se descontara
ademds las multas de haberlas y cualquier otro cagghiente establecido.

El valor por concepto de anticipo debera ser deposgadmna cuenta que la contratista aperture
en una institucion financiera estatal, o privada deipdad del Estado en mas de un cincuenta por
ciento. La contratista autorizara expresamente se levasigilelbancario de la cuenta en la que
sera depositado el anticipo. El administrador del conttes@gnado por la contratante en caso que
lo requiera podra solicitar los estados de cuenta makrsspara verificar que los movimientos de la
cuenta correspondan estrictamente al proceso de ejeaacitractual.

El anticipo que la contratante haya otorgado al contrgitéstala ejecucién del contrato, no podra
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11.

12.

ser destinado a fines ajenos a esta contratacion.

La amortizacion del anticipo entregado en el caso de datgmion de servicios se realizara
conforme lo establecido en el articulo 139 del Reglamn@eneral de la Ley Orgénica del Sistema
Nacional de Contratacion Publica.

Todos los pagos que se hagan al contratista por cuertedeontrato, se efectuaran con sujecion

al precio convenido, a satisfaccién de la contratami®jig la aprobacién del administrador del
contrato.

El procedimiento se cefiir4 a las disposiciones del Regiaminterno de Contrataciones de la
Corporacion Financiera Nacional B.P. y el presente pliego.

Cabe indicar que en todo lo no previsto en el Reglamatemo de Contrataciones, se aplicara de
forma complementaria, de conformidad con lo sefialadsie articulo 120, las disposiciones
constantes en la LOSNCP, su Reglamento General, laduBieses del SERCOP y demés
normativaconexa.

La Corporacion Financiera Nacional B.P. se reserva ecberde cancelar o declarar desierto el
procedimiento de contratacion, situacion en la quieatiwa lugar a pago de indemnizacion alguna.

Guayaquil, 25 de julio de 2019.

ING. GRACE IVONNE RODR[GUEZ BARCOS
DELEGADA DE LA MAXIMA AUTORIDAD
CORPORACION FINANCIERA NACIONAL B.P.
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SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACIONES DE
PRODUCTOS, SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

PROCESO NRO. RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019

SECCION I
OBJETO DE LA CONTRATACION, PRESUPUESTO REFERENCIAL,
TERMINOS DE REFERENCIA

2.1. Objeto: Este procedimiento precontractual tiene como propositocseter a la oferta de mejor
costo de acuerdo a lo definido en el numeral 17 dieués 7 del Reglamento Interno de Contrataciones
de la Corporacion Financiera Nacional B.P; y, a los peir@® objetivos de evaluacion previstos en el
presente pliego, para la contratacion SIERVICIO DE UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA

EL DESARROLLO Y DIFUSION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS PARA CONTINUAR
CON EL POSICIONAMIENTO DE PRODUCTOS, SERVICIOS E | MAGEN
INSTITUCIONAL DE LA CORPORACION FINANCIERA NACIONAL  B.P.

Si en el procedimiento de contratacion no hubiere ofesfantas consideradas de origen ecuatoriano, la
entidad contratante considerara y analizara las ofguago se consideren ecuatorianas que se hubieren
presentado.

2.2. Presupuesto referencial:El presupuesto referencial 86D$1'719.957,7@Jn millén setecientos
diecinuevemil novecientos cincuenta y siete 72/100 Dolaresricanos), méas IVA, de conformidad
con el siguientedetalle:

No. Rubro Unidad Cant. | Precio Unitario Precio sin IVA

SERVICIO DE UNA AGENCIA
1 DDESITA%%L(I)?_IB')AB Bﬁ:%ASI(%%\I u 1 $1'719.957,72 $1'719.957,72
DE CAMPANAS
PUBLICITARIAS PARA
CONTINUAR CON EL
POSICIONAMIENTO DE
PRODUCTOS, SERVICIOS k
IMAGEN INSTITUCIONAL DE|
LA CORPORACION
FINANCIERA NACIONAL B.P

SUBTOTAL $1'719.957,72
IVA 12% $206.394,93
TOTAL $1'926.352,65

2.3. Términos de referencia:
Los términos de referencia para la presente contrataeidetallan a continuacion:
2.3.1 Antecedentes

Segun el Estatuto Organico de Gestion OrganizaciomaPmxesos de la CFN B.P., la Gerencia de
Mercadeo y Comunicacion tiene como mision “Promocigneomunicar los productos y servicios de
la Corporacién Financiera Nacional B.P., para logracamtinuo posicionamiento de la imagen de la
institucion como banca de desarrollo, en el grupo objetévla institucion”. Asi como también, dentro
de las atribuciones y responsabilidades esta la dabléser las directrices para la elaboracion de
campafias de mercadeo y comunicacion”.
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La Corporacion Financiera Nacional (CFN) B.P. contindacentrando sus esfuerzos y trabajo para
impulsar el crecimiento de la produccién ecuatoriar@asa competir eficientemente con la banca
privada.

Durante el 2018 y 2019, con el propésito de generardacion de marca y dar a conocer las nuevas
lineas de créditos para los distintos sectores prodsctieo CFN B.P realizd varias campafias
publicitarias dirigidas a cada uno de los publicos objetdedas cuales podemos mencionar:

2018

CFN Construye
Apoyo Total

Cara a Cara
Subastas

Extension de Créditos
Institucional

2019

Resultados (Cifras 2018)
Movilidad Eléctrica
Remates

Tracking

Pymes

Subastas

Con la difusién de cada una de estas campafias se@lelaobjetivo propuesto y uno de los principales

resultados obtenidos fue alcanzar en el 2018 la cifia afta de aprobaciones de créditos que ha
realizado la CFN durante estos Ultimos diez afos. Teamise logré recuperar fondos de las

colocaciones de créditos que no han sido canceladasyso titulares y constantemente se ha
comunicado la gestion que la CFN realiza por acereal@eiudadania.

Todos estos resultados han aportado al crecimientoayrdbs econémico de los diferentes sectores
productivos, garantizando transparentar las acciamesgplementa la institucion.

El Gobierno Nacional con el objetivo de mejorar lanecnia y fortalecer el crecimiento econémico y
la generacién de empleo para las generaciones fusgasncuentra en la ejecucion del “Plan de
Prosperidad”, el cual tiene como finalidad garantizar gase el mejoramiento continuo de la calidad
de vida de todos los ecuatorianos.

En este contexto la planificacion de promocién y difugiéra el 2019 y 2020 debera estar alineada a
este “Plan de Prosperidad” y a los cuatro pilares imedéales que lo sustentan:

» Consolidacion fiscal y estabilidad monetaria

* lgualdad de oportunidades y proteccién social
* Empleo y reactivacion productiva

* Manejo eficiente y transparente de recursos

En ese sentido y dando constancia a las estrategiassm@&pamiento que se han llevado a cabo los
ultimos afos, es importante continuar ejecutando campafmblieidad y/o comunicacion, puesto que
estas permiten informar las diferentes acciones quaadal CFN B.P., influyen en la sociedad y
generan un gran impacto.

La ejecucion de una campafia publicitaria y/o comurocatipermite medir el alcance de lo que se esta
informando, por lo que, es importante que para la difudie las mismas se disefien estrategias que
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despierten interés en el publico objetivo y de esta fdograr el posicionamiento y recordacién tanto
de la marca CFN como de los productos y servicios flaeeeo

Ademas, la CFN B.P. mantiene la politica y compromiso dgataréditos de manera agil y eficaz.
Asi mismo, que éstos sean destinados a los sectorRgfivos, y actividades de servicio.

Para ello, se hace necesario mantener el serviciondeagencia de publicidad que cubra las
necesidades institucionales, cuente con personal catifigambn experiencia, y que aporte con ideas
creativas para lograr los objetivos planteados.

Con fecha 7 de junio de 2018, la CFN B.P. suscrib@metrato del “SERVICIO DE UNA AGENCIA
DE PUBLICIDAD PARA EL DESARROLLO DE CAMPARNAS PUBLICITARIS QUE PERMITAN
MANTENER EL POSICIONAMIENTO DE LA IMAGEN INSTITUCIOML, ASI COMO LOS
PRODUCTOS Y SERVICIOS QUE OFRECE LA CORPORACION FINAE®A NACIONAL
B.P.”, con la empresa PARADAIS S.A.; mismo que cop@lel pasado 4 de julio debido a que el plazo
era de 365 dias contados a partir de la entrega tilgpary este fue cancelado el 4 de julio de 2018.

Por lo expuesto, con la finalidad de tener un malaanae para llegar al publico objetivo, la Gerencia
de Talento Humano solicitd efectuar la contratacion SIERVICIO DE UNA AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA EL DESARROLLO DE CAMPANAS PUBLICITA RIAS QUE
PERMITAN MANTENER EL POSICIONAMIENTO DE LA IMAGEN |  NSTITUCIONAL, ASI
COMO LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS QUE OFRECE LA CORPORACION FINANCIERA
NACIONAL B.P.

2.3.2 Objetivos
Objetivo General

Continuar informando a los grupos objetivos, que la BFN cuenta con recursos para otorgar créditos
para el desarrollo de los sectores productivos med@otiuctos acorde a las necesidades de estos
sectores.

Objetivos Especificos

« Evidenciar la gestion de CFN B.P. en el desarrollmécuco y social del pais.

e Dar a conocer productos y servicios de la CFN B.P.

« Contribuir en la reactivacion econdémicamente de los secforoductivos, y de servicio del
pais.

2.3.3 Alcance

Las camparias publicitarias a difundirse permitiran demroat publico en general que la CFN B.P. es
una entidad agil, que se encuentra en una continuaarejnnovacion de los productos y servicios que
ofrece a los ciudadanos, asi como también que coentlos recursos necesarios para otorgar créditos y
asi reactivar productivamente a los sectores que dinama economia del pais con productos,
servicios y con los mejores beneficios para susteen

2.3.4 Metodologia detrabajo

Para la prestacion deBERVICIO DE UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL
DESARROLLO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS QUE PERMITAN M ANTENER EL
POSICIONAMIENTO DE LA IMAGEN INSTITUCIONAL, ASI COM O LOS PRODUCTOS Y
SERVICIOS QUE OFRECE LA CORPORACION FINANCIERA NACI ONAL B.P., se debera
considerar la siguiente metodologia:
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Concepto técnico y metodolégico:
El concepto técnico y metodoldgico del servicio debendetoplar lo siguiente:
2.3.4.1. CRONOGRAMA DE TRABAJO

La agencia de publicidad dentro del plazo méximo déaS dontados a partir de la suscripcion del
contrato, debera presentar al Administrador del Contedteespectivo cronograma de actividades en
funcion de las necesidades de la CFN B.P., el cual deeeraprobado también por la Gerencia de
Mercadeo y Comunicacion, con la finalidad de definihéecde entrega y orden cronolégico de los
productos esperados.

Cabe indicar que por necesidades institucionales diatntograma de trabajo podra ser modificado
previo acuerdo de las tres partes.

2.3.4.2CAMPANAS PUBLICITARIAS

La agencia de publicidad debera desarrollar a solicteeda CFN B.P. las siguientes campafias
publicitarias:

- Campafas publicitarias de productos o servicios o0 a&da¥ institucionales en medios
tradicionales: Estas campafias serviran para posicionaefasicios de los productos y servicios que
ofrece la institucidn y para mantener el posicionamientta eearca CFN B.P. Serdn 4 campafas en
total.

- Campafias publicitarias de productos o serviciosngpa@ias institucionales en redes sociales:
Estas campafias serviran para posicionar los beneficidgsderoductos y servicios que ofrece la
institucion 'y para mantener el posicionamiento den&aca CFN B.P. en redes sociales. Seran 17
campafas en total.

2.3.4..3CONCEPTO CREATIVO DE LAS CAMPANAS PUBLICITA RIAS

Durante la ejecucion del contrato, y conforme al brieppraonado por el Administrador del contrato,
la agencia de publicidad debera trabajar en conceptasivos segun el tipo de campafa publicitaria,
que permitan llegar directamente al grupo objetivo, denando lo siguiente:

- El concepto creativo de campaiias;

- El tipo de comunicacion;

- El eje de camparias.

2.3.4.4PIEZAS DE LAS CAMPANAS

Durante la ejecucion del contrato, la agencia de publicislad la elaboracion de piezas de las
campafias publicitarias, debera tomar en cuenta loegnelisa a continuacion:

a) En el disefio, creacion y produccion de las piezadigitabias, la agencia de publicidad debera
considerar la utilizacion de un vocabulario entendiblesyféatil asimilacién, especialmente para
sectores econémicos medio, medio alto y alto.

b) El disefio y todas las piezas correspondientes a caddeulas campafas, deberan ser aprobadas por
el o la Gerente de Mercadeo y Comunicacion y pordehiristrador de contrato, previo a la
publicacion de las mismas.

c) El pautaje y publicacion en medios radiales, televisivds, pilblica, impresos, redes sociales,
medios digitales y webs de alto trafico deberd hacersaeglios de mayor sintonia o influencia,
especialmente de sectores econémicos medio, medip @liw en las distintas ciudades del pais.

d) La agencia de publicidad debera considerar la creatividginal sobre el disefio de las piezas, no se
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aceptaran ideas plagiadas. En cuanto a la propied&as geezas, y tal como se lo indica en los
presentes términos de referencia, se contempla el desleda CFN sobre su propiedad.

e) El uso de imagen, fotografia de los modelos y lined&#fécgs, seran de propiedad de la CFN B.P. y
podran ser usadas en futuras piezas publicitarias, rooefal acuerdo de propiedad intelectual
suscrito por el proveedor.

2.3.4.5 PRODUCCION DE PIEZAS

Durante la ejecucién del contrato, la agencia de pubticidieberd trabajar en la produccion de
camparfias publicitarias para dar a conocer imageruiistial, productos y servicios que ofrece la CFN
B.P.

Asimismo, y previo al inicio de la etapa de producciémpidzas, y con el objetivo de poder analizar los
costos manejados en cada instancia de la misma, laiagbn publicidad debera presentar a la CFN
B.P. cuadros comparativos de las proformas de lasgpgepeoducir donde se evaluardn parametros; de
calidad, costos y tiempos de entrega (minimo 3 propidstaada uno). Esto aplicard, Gnicamente para
produccion de cufias de radio y produccion de spotldeisi®n, esto debidamente aprobado por el
Administrador de contrato y el Gerente de Mercadeo yuddgacion.

Segun el tipo de campafia publicitaria, la produccionripdener uno o varios de los siguientes items:
2.3.4.5.1 SPOTS PUBLICITARIOS

Durante la ejecucion del contrato, la agencia de puhbliciddebera producir spots con duracion que
podra ser desde 30" hasta 120" con reedicion de oises para TV, con guion/storyboard, los cuales
deberan ser aprobados por el administrador del ¢ontra o la Gerente de Mercadeo y Comunicacion,
de acuerdo al brief previamente enviado por la CFN B.P.

Durante la vigencia del contrato se requeriran hasfots publicitarios.
2.3.4.5.2CUNAS DE RADIO

Durante la ejecucion del contrato, la agencia de publicdéaéra elaborar cufias de radio con duracion
que podré ser desde 30" hasta 90", las cuales debkergreviamente aprobadas por el administrador
del contrato y el o la Gerente de Mercadeo y Comurinadie acuerdo al brief entregado por la CFN.

Durante la vigencia del contrato se requerirdn hastaifis de radio.
2.3.4.5.3PRODUCCION DE GRAFICAS, MODELADOS O FOTOGRAFICAS.

Durante la ejecucion del contrato, la agencia de publicidmbra realizar la respectiva produccion
grafica, de modelado o fotogréfica, dependiendo deldgcampafa. La agencia de publicidad debera
entregar todas las producciones a la CFN B.P., qu@nlaaluefia de los derechos de las mismas y
podréa usar cada una de ellas las veces que estimsanec

Asimismo, durante la vigencia del contrato se podeguerir hasta 5 producciones fotograficas

modeladas o gréficas, divididas en:

» Dos producciones pequefias de grafica 3D: La produdc#be contener grafica 3D para garantizar
la calidad de lectura en la informacion.

» Dos producciones medianas de modelado: La produdeibe contener modelado arquitecténico de
personas, locaciones o informacion.

» Una produccion fotogréafica grande: La produccion fotiicgdserd realizada en escenografias o
locaciones reales con personas.
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2.3.4.5.4PERIODICOS

Durante la ejecucién del contrato, y por cada campgfeutar en periodicos, la agencia de publicidad
deberd elaborar los artes que se publicaran, ldescpadran ser hasta 3 disefios por cada campafa, vy
deberan ser aprobados por el administrador del ¢ontrel o la Gerente de Mercadeo y Comunicacion
de acuerdo al brief facilitado.

Durante la vigencia del contrato se podran requertatkdisefios.
2.3.4.5.5REVISTAS

Durante la ejecucion del contrato, y por cada campgfeutar en revistas, la agencia de publicidad
debera elaborar los artes que se publicaran, losscpatidn ser hasta 3 disefios por cada campafa, y
deberan ser aprobados por el administrador del contrelto la Gerente de Mercadeo y Comunicacion
de acuerdo al brief facilitado.

Durante la vigencia del contrato se podran requertatZisdisefios.
2.3.4.5.6VALLAS

Se deberan elaborar los artes, los cuales podraredesistia 5 disefios para pautar en vallas segun la
ubicacién en vias publicas a nivel nacional que sudgeagencia de publicidad. Tanto los artes, como
las adaptaciones y la ubicacion de cada una, deberé&@probadas por el administrador del contrato y el
o la Gerente de Mercadeo y Comunicacion, para surpmstestalacion.

La agencia de publicidad ser& la encargada de impiimsiglar y tramitar los permisos necesarios y
asumir los costos para la respectiva difusion.

Durante la vigencia del contrato se podran requertatadisefios de vallas.
2.3.4.5.7 PAUTA EN BUSES

Durante la ejecucion del contrato, y por cada campa@atar en buses, segun la linea o cooperativa de
transporte que sugiera la agencia de publicidad, é&iter@ elaborar los artes que se publicaran, los
cuales podran ser de hasta 2 disefios por camparta. ldam@rtes como las adaptaciones y la ubicacion

de cada uno, deberan ser aprobadas por el adndoistial contrato y el o la Gerente de Mercadeo y

Comunicacion, para su posterior instalacion.

Cabe indicar que los buses deben ser lineas de tremgpoooperativas que operen a nivel urbano,
cantonal o interprovincial.

La agencia de publicidad ser& la encargada de impiimsiglar y tramitar los permisos necesarios y
asumir los costos para la respectiva difusion.

Durante la vigencia del contrato se podran requertat@disefios.
2.3.4.5.8 VIDEOS PARA REDES SOCIALES

Durante la ejecucion del contrato, la agencia de publicidabera producir videos que incluye:
realizacion, sobreimposiciones, animaciones que camtieanstruccion, armado, texturizado, render y
sonorizacion. Cada video podra requerir edicioniglmgo y/o formato para cada una de las redes
sociales para su posterior pautaje. La propuestaasulal de redes debe servir para migrar y usar en
medios televisivos en caso que sea necesario. Laidurmel video podra ser desde 30" hasta 120”.
Durante la vigencia del contrato se podran requertatidksvideos para redes sociales.
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2.3.4.5.9 REDES SOCIALES, MEDIOS DIGITALES Y/O WEBSTES DE ALTO TRAFICO

Durante la ejecucion del contrato, la agencia de publiaigaeérd producir para redes sociales, uno o
varios de los siguientes tipos de piezas:

- Imagen corporativa como headers, avatars, etrme, @ue durante la vigencia del contrato podran
ser hasta de 10 unidades.

- Gifs que durante la vigencia del contrato podrarmasta 50 unidades.

- Infografias en 2D que durante la vigencia del cémfpadran ser hasta 10 unidades.

- Disefos para medios digitales o webs de alto transitfocoe a las medidas de cada medio, que
durante la vigencia del contrato podran ser hasta idades.

- Grafica de contenidos (Disefios de posteos digitales)dgrante la vigencia del contrato podran
ser hasta 70 unidades.

2.3.4.6 PLAN DE MEDIOS

Durante la ejecucién del contrato, y segun el tipo depedia publicitaria, la agencia de publicidad

debera presentar una propuesta para llegar al ghjptivo, mediante un Plan de medios, que segun el
tipo de plan (radial, televisivo, impresos, vallas, busdligital), debera considerar como minimo lo

siguiente::

a. Detalle de horarios y programas donde se pautaran dpdslevision de las campafias con sus
debidos valores.

b. Detalle de horarios y programas donde se pautardnufess aadiales de las campafias con sus

debidos valores.

Detalle de periodicos de acuerdo al grupo objetivo aaebido tiraje, cobertura y valores.

Detalle de revistas de acuerdo al grupo objetivo corebidd tiraje, cobertura y valores.

Detalle de ubicacion y valores de vallas a nivel nationa

Detalle de redes sociales, webs de alto trafico y/o medigitales en los que se pautaran las

campafas, con sus debidos valores.

g. Detalle de publicidad en buses de lineas de transpartopgerativas que operen a nivel urbano,
cantonal o interprovincial, con sus debidos valores.

=0 a0

La propuesta de medios con su debida pauta, por cadgafa, deberd ser aprobada por el
administrador de contrato y por el o la Gerente decbi=o y Comunicacion.

De llegar a realizarse un cambio en el Plan de Medios, aedberd ser informado y aprobado
previamente por el Administrador de Contrato y el Gergatelercadeo y Comunicacion.

De la misma manera deberd tomarse en cuenta quagoesidades institucionales, debidamente
justificadas o imprevistos en la difusién de los pastdge agencia de publicidad deberd ajustarse a las
respectivas variaciones en spots publicitarios, cufdaleadpublicaciones en periddicos y revistas,
vallas y redes sociales, cuando el caso lo amerite.

2.3.4.7. ADMINISTRACION, SOPORTE Y MANEJO DE CRISIS PARA REDES SOCIALES

Dado que la Corporacion Financiera Nacional B.P. poseatasi en las siguientes redes sociales:
Twitter, Facebook, Instagram, Youtube y Linkedin, semrtera que cuando se mencione redes sociales
se referira a todas las detalladas anteriormente. Lanesth&cion y soporte para redes sociales se
realizara en conjunto con la Gerencia de Divisién de &y y Comunicacion.

La agencia de publicidad, durante la ejecucién ddratim debera estar pendiente de las redes sociales
las 24 horas del dia, los 7 dias de la semana y degm@sentar un informe mensual con andlisis y
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resultados del alcance e interacciones de cada una @E&s sociales.

Asi mismo debera brindar el debido soporte o asesotéacaialquier crisis comunicacional en redes
sociales que se pueda presentar, tales como: busquestiasnentes en perfiles, HT, TT, entre otros,
que se solicite en cualquiera de las redes socialexion@das anteriormente. También debera
proporcionar la informacion que se genere en redegles de los seguidores que puedan ser
considerados como potenciales clientes de CFN B.P.

2.3.5 INFORMACION QUE DISPONE LA ENTIDAD

La CFN B.P. proporcionara la informacién necesaria padesarrollo de las campafias como briefs
informativos y manual de marca, con el fin de que la@igede publicidad cuente con los elementos
necesarios para realizar los productos esperados.

El manual de marca se entregara hasta 3 dias postdeosuscripcion del contrato y los briefs se
entregaran antes de la propuesta y ejecucion de canpaita.

2.3.6 PRODUCTOS O SERVICIOS ESPERADOS
2.3.6.1 CAMPANAS PUBLICITARIAS

Respecto a las campafias publicitarias, la agencia dieigath, en virtud de la metodologia empleada,
en los diferentes tipos de campafas publicitarias, demregar lo siguiente:

2.3.6.1.1 CONCEPTO CREATIVO DE CAMPARAS PUBLICITARI AS

o0 Concepto creativo de camparfia
o Tipo de comunicacion
0 Eje de campafa

La agencia de publicidad, durante la ejecucion detratiy debera entregar respaldos de todos los
trabajos realizados mediante informes impresos, debidanabbados por el administrador del
contrato y el o la Gerente de Mercadeo y Comunicacion.

2.3.6.1.2 PRODUCCION DE PIEZAS AUDIOVISUALES DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

La agencia de publicidad, segun el tipo de campafiacgabih, debera entregar uno o varios de los
siguientes items:

0 Produccién de spots publicitarios — Posterior a la produgcidifusion, el material final de los
spots publicitarios debera ser entregado en CD o digeono.

0 Produccién de cufias de radio— Posterior a la produgciifusion, el material final de las cufias
de radio debera ser entregado en CD o disco externo.

o Produccidn de graficas, modelados o fotograficas— Paistela produccion y difusion, el material
en bruto y editado de las producciones deberéa ser adtregn CD o disco externo.

o Produccidn de artes para pautar en peridédicos — Pastet produccion y difusion, los artes
deberan ser entregados en formato editable y JPG endigo externo.

0 Produccién de artes para pautar en revistas — Postdeiqgroduccion y difusion, los artes deberan
ser entregados en formato editable y JPG en CD o diteme.

0 Produccidn de artes para pautar en vallas— Posterior adaqggion y difusién, los artes deberan
ser entregados en formato editable y JPG en CD o diteme.

0 Produccién de artes para pautar en buses — Posterigradizccion y difusion, los artes deberan
ser entregados en formato editable y JPG en CD o eisemo.

0 Produccién de videos para redes sociales — Postermipeotiuccion y difusion, el material en
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bruto y final de los videos debera ser entregado®o @isco externo.
0 Produccién de piezas para redes sociales, medios digitalegbsites de alto trafico:

* Imagen corporativa para redes sociales como headetsys, entre otros

+ Gifs

* Infografias animadas y estaticas

» Disefios para medios digitales o webs de alto transitmcoefa las medidas de cada
medio

» Grafica de contenidos (Disefios de posteos digitales)

Posterior a la produccion y difusion, el material en byufmal de las piezas debera ser entregado en
CD o disco externo.

2.3.6.1.3 PLAN DE MEDIOS

La agencia de publicidad deberéa entregar un plan desée las pautas realizadas, con certificados de

los diferentes medios para constancia de la ejecueidammisma. En el caso de redes sociales, webs de
alto trafico y/o medios digitales con capturas de panti@lgue se realizo el pautaje. Para revistas y

periddicos se deber& adjuntar una muestra fisica. &aselde vallas y buses se deberan adjuntar fotos
para la constancia.

2.3.6.2 ADMINISTRACION, SOPORTE Y MANEJO DE CRISIS PARA REDES SOCIALES

La agencia de publicidad debera entregar informes messtafeandlisis y resultados del alcance e
interacciones de cada una de las redes socialesserde que se presente, se debe incluir el detalle de
crisis comunicacionales, también se debe incluir informagifm se genere en redes sociales de los
seguidores que puedan ser considerados como pd¢sndiantes de CFN B.P.

2.3.6.3 ENTREGABLES
En el cuadro que se detalla a continuacion, constaratdglades que debera cumplir la agencia de

publicidad durante la vigencia del contrato, las mismaspqdean ser modificadas en funcién de las
necesidades institucionales y previo acuerdo de lasparte

Cabe indicar que se los cambios realizados en estamlesicho deben afectar el valor total del
contrato.

CONCEPTO CREATIVO DE CAMPARNAS PUBLICITARIAS

CONCEPTO CREATIVO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS DE PROJUCTOS O Hasta 4
SERVICIOS O CAMPANAS INSTITUCIONALES EN MEDIOS TRAIZIONALES

CONCEPTO CREATIVO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS DE PRAECTOS O Hasta 17
SERVICIOS O CAMPANAS INSTITUCIONALES EN REDES SOQLES

\ PRODUCCION DE PIEZAS AUDIOVISUALES DE CAMPANAS PUBCITARIAS
PRODUCCION DE SPOTS PUBLICITARIO Hasta 4
PRODUCCION DE CUNAS DE RADI Hasta 1/
PRODUCCIONES PEQUENAS DE GRAFICA 3D Hasta 2
PRODUCCIONES MEDIANAS DE MODELAD( Hasta
PRODUCCION FOTOGRAFICA GRANDI Hasta :
PRODUCCION DE ARTES PARA PAUTAR EN PERIODICC Hasta 5!
PRODUCCION DE ARTES PARA PAUTAR EN REVIST/ Hasta 2(
PRODUCCION DE ARTES PARA PAUTAR EN VALLAS A NIVEINACIONAL Hasta !
PRODUCCION DE ARTES PARPAUTAR EN BUSE Hasta |
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PRODUCCION DE VIDEOS PARA REDES SOCIALES Hasta 10
IMAGEN CORPORATIVA Hasta 10
GIF Hasta 50
INFOGRAFIAS 2D Hasta 10
DISENOS PARA MEDIOS DIGITALES O WEBS Hasta 25
DISENOS DE POSTEOS Hasta 70

| PLAN DE MEDIOS |
PAUTA EN TV CANALES

PAUTA EN RADIO

PAUTA EN PERIODICOS

PAUTA EN REVISTAS

PAUTA EN BUSES

PAUTA EN VALLAS

NN T =N TS TS

PAUTA EN MEDIOS DIGITALES, REDES SOCIALES Y/O WEBTES
\ DIGITAL - RRSS \
ADMINISTRACION, SOPORTE Y MANEJO DE CRISIS PARA RES SOCIALES 12 (meses)

2.3.7 Plazo deejecucion
El plazo para la ejecucion del contrato serd ded?8§ contados a partir de la suscripcion del contrato.
2.3.8 Personal técnico / Equipo de trabajo /Recursos

El SERVICIO DE UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL DESA RROLLO Y DIFUSION DE
CAMPANAS PUBLICITARIAS PARA CONTINUAR CON EL POSIC IONAMIENTO DE
PRODUCTOS, SERVICIOS E IMAGEN INSTITUCIONAL DE LA C ORPORACION FINANCIERA
NACIONAL B.P., que la Corporacién Financiera Nacional B.P. requiergratar debera considerar
como minimo el siguiente personal técnico:

) NIVEL DE ) )
NRO. FUNCION EsTupio | T/TULACION ACADEMICA CANTIDAD

Marketing, Comunicacion, Disefip
1 Director Creativo Tercer Nive| Grafico, Produccion Audiovisual, 1
Publicidad o Comunicacién Social

Disefio Grafico, Disefio Multimedia,

2 Director de Arte Tercer NivelDisefio Corporativo o0 Comunicacipn 1
Social
) Marketing, Publicidad,
3 Redactor Creativo Tercer Nivel (Comunicacién, Comunicacién Soc| 1

Relaciones Publicas o carreras afines

Publicidad, Comunicacion,

4 Ejecutivo de Cuenta Tercer Nivel Co[ngnicacién So_cial, Relaciones 1
Pulblicas, Marketing o, carreras
afines

) Publicidad, Disefio Grafico o
5 Disefiador Gréafico Tercer Nivel multimedia, Artes Visuales, 1
Comunicacién Social

Publicidad, Marketing,

Comunicacién, Comunicacién Soc 1

Administracion de empresas o
carreras afines

6 Planificador de Medios | Tercer Nivel

) Comunicacion Social, Relaciones
7 Director Digital Tercer Nivel |P(blicas, Comunicacié@orporativa 1
o afines

Pdgina 26 de 39



F_________4

S~/

CORPORACION FINANCIERA NACIONAL

2.3.9 Formas y condiciones depago
Se entregara un anticipo del cincuenta por ciento {%{&}evalor del contrato.

El saldo del contrato, esto es el cincuenta por cief%)%ue no corresponde al anticipo, se pagara de
forma mensual, contra presentacién de factura, @n@ de ejecucidon de acuerdo a los productos o
servicios recibidos en razén del respectivo cronogderteabajo.

Los informes por productos o servicios recibidos debewétener el respectivo detalle y serdn entregados
por la agencia de publicidad al administrador de comyrdigberan también ser aprobados por la Gerencia
de Mercadeo y Comunicacion.

Para el pago final, el Administrador del Contrato dekendir un informe final consolidado, donde se

sefiale que el servicio fue recibido a entera satisfaceida CFN B.P.; y, suscribir en conjunto con la
Contratista, el acta de entrega recepcion definitivacdetrato, en los términos establecidos en los
articulos 124 y 125 del Reglamento General a la Leyarieg del Sistema Nacional de Contratacién
Publica.

El monto del anticipo entregado por la Entidad serardmdo en su parte proporcional en cada pago
mensual que se realice por concepto de productowicieerecibidos, en la que se descontard ademas
las multas de haberlas y cualquier otro cargo legalnesidblecido.

El valor por concepto de anticipo debera ser deposéadma cuenta que la contratista aperture en una
institucion financiera estatal, o privada de propiedeldsgtado en mas de un cincuenta por ciento. La
contratista autorizara expresamente se levante el bigjlcario de la cuenta en la que sera depositado
el anticipo. El administrador del contrato designado aardntratante en caso que lo requiera podra
solicitar los estados de cuenta mensuales para @erifiee los movimientos de la cuenta correspondan
estrictamente al proceso de ejecucion contractual.

El anticipo que la contratante haya otorgado al con@gpista la ejecucion del contrato, no podra ser
destinado a fines ajenos a esta contratacion.

La amortizacion del anticipo entregado en el caso geelstacion de servicios se realizard conforme lo
establecido en el articulo 139 del Reglamento Generah dey Organica del Sistema Nacional de
Contratacion Publica.

Todos los pagos que se hagan al contratista potacdeneste contrato, se efectuaran con sujecion al
precio convenido, a satisfaccion de la contratante, ptaaprobacion del administrador del contrato.

La Corporacion Financiera Nacional B.P. realizard lasnodbnes respectivas de acuerdo a las
normativas aplicables especificadas en la Ley de Régimilentario Interno.

Todos los pagos que se hagan a la contratista potacdereste contrato, se efectuaran con sujecion al
precio convenido, a satisfacciéon de la contratante, gegpriobacion del administrador del contrato.

De los pagos que deba hacer, la CONTRATANTE reteigrdlmente las multas que procedan, de
acuerdo con el contrato.

Pagos indebidos:El CONTRATANTE se reserva el derecho de reclamar @ONTRATISTA, en
cualquier tiempo, antes o después de la prestacion giisesobre cualquier pago indebido por error
de célculo o por cualquier otra razén, debidamente jueddicobligdndose la contratista a satisfacer las
reclamaciones que por este motivo llegare a plantear EMTRBTANTE, reconociéndose el interés
calculado a la tasa maxima del interés convencional, establpor el Banco Central del Ecuador.
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SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACIONES DE
PRODUCTOS, SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

PROCESO NRO. RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019

SECCION Il
CONDICIONES DEL PROCEDIMIENTO

3.1 Cronograma del procedimientoEl cronograma que regira el procedimiento sera el siguiente

Nro. Concepto Dia Hora
1 Fecha de publicacion 25/Julio/2019 19:00
2 Fecha limite de preguntas 30/Julio/2019 19:00
3 Fecha limite de respuestas y aclaraciones 0118/@64.9 19:00
4 Fecha limite para entrega de ofertas técnicasydnicas 08/ Agosto /2019 13:00
5 Fecha de apertura de ofertas 08/ Agosto /2019 0014:
6 Fecha limite para evaluacion de ofertas 13/ At2a19 19:00
7 Fecha estimada de adjudicacion 14/ Agosto /2019 9:001

En caso de ser necesario, el término para la conedlae errores, el cronograma que regira el
procedimiento serd el siguiente:

Nro. Concepto Dia Hora
1 Fecha de publicacion 25/Julio/2019 19:00
2 Fecha limite de preguntas 30/Julio/2019 19:00
3 Fecha limite de respuestas y aclaraciones 0116/@64 9 19:00
4 Fecha limite para entrega de ofertas técnicasiydnicas 08/ Agosto /2019 13:00
5 Fecha de apertura de ofertas 08/ Agosto /2019 0014:
6 Fecha limite de solicitud de convalidacion dems 13/ Agosto /2019 19:00
7 Fecha limite de respuesta de convalidacion deesyr 15/ Agosto /2019 13:00
8 Fecha limite para evaluacion de ofertas 19/ At219 19:00
9 Fecha estimada de adjudicacion 20/ Agosto /2019 9:001

3.2. Vigencia de la oferta:Las ofertas se entenderan vigentes hasta 90 dias aéterith caso de que
no se sefiale una fecha estara vigente hasta la cetebd®ticontrato, de acuerdo a lo establecido en el
articulo 14 del Reglamento Interno de Contratacionds @erporacion Financiera Nacional B.P.

3.3. Precio de la oferta:Se entendera por precio de la oferta al valor que erdfehaga constar en su
oferta econdmica, informacion que se completara enrelulario 5 “TABLA DE CANTIDADES Y
PRECIOS".

Los precios presentados por el oferente son de dusesa responsabilidad. Cualquier omision se
interpretara como voluntaria y tendiente a consegugigsegue le permitan presentar una oferta mas
ventajosa.

(Para el caso de prestacion de servicios: El predéola oferta deberd cubrir todas las actividades y

costos necesarios para que el oferente presteclascios objeto de la contratacion en cumplimiedéo
los términos de referencia correspondientes y agkatisfaccion de la entidad contratante)
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3.4. Forma de presentar la oferta:La oferta se debera presentar de forma fisica en lactire

sefialada en la convocatoria. Para este caso, se présentain sobre que contenga la siguiente
ilustracion:

PROCESO DE SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACI ONES DE PRODUCTOS,
SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

CODIGO DEL PROCESO:
“RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019"

OBJETO DE LA CONTRATACION:

“SERVICIO DE UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL DES ARROLLO Y DIFUSION DE
CAMPANAS PUBLICITARIAS PARA CONTINUAR CON EL POSIC IONAMIENTO DE
PRODUCTOS, SERVICIOS E IMAGEN INSTITUCIONAL DE LA C ORPORACION FINANCIERA
NACIONAL B.P.”

SOBRE UNICO

Sefiora Ingenie

Grace Rodriguez Barci

Delegada del Gerente Gent
Corporacion Financiera Nacional B.P
Presente-

PRESENTADA POR:
RUC.:

No se tomaran en cuenta las ofertas entregadagetugar o después del dia y hora fijados para su
entrega- recepcion.

La Secretaria del Comité Especial de Contratacion recibgéofertas, conferira comprobantes de
recepcion por cada oferta entregada y anotarg, tantoserecibos como en el sobre de la oferta, la
fecha y hora de recepcion.

3.5. Plazo de ejecucionEl plazo para la ejecucidn del contrato sera de 365atintados a partir de la
suscripcioén del contrato.

3.6. Forma de pago:Los pagos se realizaran de la manera prevista en ebplieg el contrato, y de
acuerdo al siguientedetalle:

Se entregara un anticipo del cincuenta por ciento Y5&devalor del contrato.

El saldo del contrato, esto es el cincuenta por cief%)%ue no corresponde al anticipo, se pagara de
forma mensual, contra presentacion de factura, @n& de ejecucion de acuerdo a los productos o
servicios recibidos en razén del respectivo cronogaerteabajo.

Los informes por productos o servicios recibidos debewatener el respectivo detalle y seran entregados
por la agencia de publicidad al administrador de conyrdigberan también ser aprobados por la Gerencia
de Mercadeo y Comunicacion.

Para el pago final, el Administrador del Contrato dekendir un informe final consolidado, donde se

sefiale que el servicio fue recibido a entera satisfaceida CFN B.P.; y, suscribir en conjunto con la
Contratista, el acta de entrega recepcion definitivacdetrato, en los términos establecidos en los
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articulos 124 y 125 del Reglamento General a la Leyadeg del Sistema Nacional de Contratacion
Publica.

El monto del anticipo entregado por la Entidad serardgmdo en su parte proporcional en cada pago
mensual que se realice por concepto de productowicieerecibidos, en la que se descontard ademas
las multas de haberlas y cualquier otro cargo legalmstablecido.

El valor por concepto de anticipo debera ser deposéadma cuenta que la contratista aperture en una
institucion financiera estatal, o privada de propiedeldsgtado en mas de un cincuenta por ciento. La
contratista autorizara expresamente se levante el bigilcario de la cuenta en la que sera depositado
el anticipo. El administrador del contrato designado aardntratante en caso que lo requiera podra
solicitar los estados de cuenta mensuales para @erifiee los movimientos de la cuenta correspondan
estrictamente al proceso de ejecucién contractual.

El anticipo que la contratante haya otorgado al con@giata la ejecucion del contrato, no podra ser
destinado a fines ajenos a esta contratacion.

La amortizacion del anticipo entregado en el caso geekstacion de servicios se realizard conforme lo
establecido en el articulo 139 del Reglamento Generd tley Organica del Sistema Nacional de
Contratacion Publica.

Todos los pagos que se hagan al contratista poracdengste contrato, se efectuaran con sujecion al
precio convenido, a satisfaccién de la contratantejplawaprobacion del administrador del contrato.

La Corporacion Financiera Nacional B.P. realizard lasnodbnes respectivas de acuerdo a las
normativas aplicables especificadas en la Ley de Régrmilentario Interno.

De los pagos que deba hacer, la CONTRATANTE retemmgrdimente las multas que procedan, de
acuerdo con el contrato.

Pagos indebidos:El CONTRATANTE se reserva el derecho de reclamas E&ONTRATISTA, en
cualquier tiempo, antes o después de la prestacioemigtio, sobre cualquier pago indebido por error
de calculo o por cualquier otra razon, debidamentdigagla, obligandose la contratista a satisfacer las
reclamaciones que por este motivo llegare a plantear BAITB®ATANTE, reconociéndose el interés
calculado a la tasa maxima del interés convencional, establpor el Banco Central del Ecuador.
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SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACIONES DE
PRODUCTOS, SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

PROCESO NRO. RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019

SECCION IV
EVALUACION DE LAS OFERTAS

4.1. Evaluacion de la oferta

4.1.1 Integridad de la oferta: La integridad de las ofertas consiste en la verificadénla
presentacion de los formularios y requisitos minimos pEven elpliego.

Formularios de la Oferta

Formulario “Presentacion y compromiso deloferente”

Formulario “Datos generales deloferente”

Formulario “Némina de socios, accionistas o participesyoritarios” (aplica para personas
juridicasoferentes)

4. Formulario “Situacion financiera deloferente”

5. Formulario “Tabla de cantidades y precios”

6. Formulario “Componentes de los (bienes / serviciesjatios”

7. Formulario “Experiencia del oferente”
8

9

1

wp e

Formulario “Personal técnico minimo requerido”
. Formulario "Experiencia minima del personal técnico”
0. Formulario “Otros Parametros”

4.1.2 Personal técnicominimo:

Para la ejecuciébn deBERVICIO DE UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL
DESARROLLO Y DIFUSION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS PAR A CONTINUAR CON

EL POSICIONAMIENTO DE PRODUCTOS, SERVICIOS E IMAGEN INSTITUCIONAL DE

LA CORPORACION FINANCIERA NACIONAL B.P. , se deberaconsiderar obligatoriamente el
siguiente personal técnico minimo:

) NIVEL DE ) .
NRO. FUNCION EsTupio | T/TULACION ACADEMICA CANTIDAD

Marketing, Comunicacion, Disefip
1 Director Creativo Tercer Nivel Gréfico, Produccién Audiovisual, 1
Publicidad o Comunicacién Social

Disefio Grafico, Disefio Multimedia,

2 Director de Arte Tercer Nivel|Disefio Corporativo o Comunicacipn 1
Social
) Marketing, Publicidad,
3 Redactor Creativo Tercer Nivel |Comunicacion, Comunicacid®ocial 1

Relaciones Publicas o carreras afines

Publicidad, Comunicacion,

4 Ejecutivo de Cuenta Tercer Nivel Co,mqnicacién So_cial, Relacioneg 1
Pulblicas, Marketing o, carreras
afines
) Publicidad, Disefio Grafico o
5 Disefiador Grafico Tercer Nivel multimedia, Artes Visuales, 1

Comunicacién Social
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Publicidad, Marketing,

Comunicacién, Comunicacion Soc 1

Administraciéon de empresas o
carreras afines

6 Planificador de Medios | Tercer Nivel

) Comunicacion Social, Relaciones
7 Director Digital Tercer Nivel |pgblicas, Comunicacién Corporati 1
o afines

4.1.3 Experiencia especifica delOferente:

El oferente debera acreditar experiencia en proyeetsglares caracteristicas al del presente proceso
de contratacién, ejecutados-finalizadoslos Ultimos 5 afiosy se validara con la presentacion3le
certificados que sumados alcanceh75% del valor del presupuesto referencial

Entiéndase como proyectos de similares caracteristicdsl gresente proceso de contratacion, los
relacionados con la ejecucion de campafas publicitaridaseue se hayan incluido como minimo, las
siguientes actividades:

« Concepto creativo de campafa

« Estrategia de comunicacion

¢ Planes de medios

* Produccién de spot publicitario y/o cufia de radio
e Administracion de redes sociales

Para el caso de los proyectos/contratos relacionadoglceector publico (Entidades Publicas), la
experiencia sera acreditada Unicamente con la pregentde copia de Actas de Entrega Recepcién
Definitiva y sus respectivos contratos.

Para el caso de los proyectos/contratos relacionadosl sector privado, la experiencia sera acreditada
con la presentacion del respectivo certificado de diomgnto de contrato o de realizacion de
campafias que debe contener como minimo lo siguieniebre del cliente, direccidn, descripcion del
proyecto realizado (actividades), plazo (inicio — finjngnto; y se aceptaran en tanto y cuanto sean
emitidos por el representante legal, presidente, geraptelerado, gerente de recursos humanos o
gerente administrativo de la empresa que acreditxgariencia de dicho personal (en el caso de
personas juridicas), la firma deberda ser legiblec@sio la fecha expedicion del certificado, lo mismo
aplica para el caso de los certificados de experigp@aean emitidos por una persona natural.

4.1.4 Experiencia minima del personaltécnico:

1. Director Creativo.- El profesional que la agencia oferte como personalag@gara la funcion de
DIRECTOR CREATIVO, debera tener titulo de tercer hige las siguientes carreras: Marketing,
Comunicacion, Disefio Grafico, Produccion Audiovisuahlieidad o Comunicacion Social.

Dicho profesional, debera acreditar experiencia minirma2dafios en el manejo de campafas
publicitarias como Director Creativo, ejecutadas en limab 5 afios, para ello debera presentar al
menos un (1) certificado de experiencia.

Asi mismo, se debera adjuntar copia simple del titalteccer nivel o captura de pantalla de consulta
realizada en la pagina web del Senescyt. En caso déosjugulos sean obtenidos en el extranjero
deberan estar reconocidos en el pais conforme a latieanaplicable vigente.

2. Director de Arte.- El profesional que la agencia oferte como personal ®quéca la funcion

DIRECTOR DE ARTE, debera tener titulo de tercer nivelas siguientes carreras: Disefio Gréfico,
Disefio Multimedia, Disefio Corporativo o Comunicacién Socia
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Dicho profesional, deberd acreditar experiencia miniraa2dafios en el manejo de campafas
publicitarias como Director de Arte, ejecutadas en losnoki 5 afios, para ello deberd presentar al
menos un (1) certificado de experiencia.

Asi mismo, se debera adjuntar copia simple del titalteccer nivel o captura de pantalla de consulta
realizada en la pagina web del Senescyt. En caso déosjuiulos sean obtenidos en el extranjero
deberan estar reconocidos en el pais conforme a latieanaplicable vigente.

3. Redactor Creativo.-El profesional que la agencia oferte como personaldégrara la funcion de
REDACTOR CREATIVO, debera tener titulo de tercer nivell@s siguientes carreras: Marketing,
Publicidad, Comunicacion, Comunicacion Social, Relaci®tgsicas o carreras afines.

Dicho profesional, debera acreditar experiencia minima2dafio en el manejo de campafas
publicitarias como Redactor Creativo, ejecutadas enltmso$ 5 afios, para ello debera presentar al
menos un (1) certificado de experiencia.

Asi mismo, se deber& adjuntar copia simple del titaleeccer nivel o captura de pantalla de consulta
realizada en la pagina web del Senescyt. En caso déosjugulos sean obtenidos en el extranjero
deberan estar reconocidos en el pais conforme a latieanaplicable vigente.

4. Ejecutivo de cuenta.El profesional que la agencia oferte como persoraldé para la funcién de
EJECUTIVO DE CUENTA, deberad tener titulo de tercer hiem las areas de Publicidad,
Comunicacion, Comunicacion Social, Relaciones Publicas,élagko, carreras afines.

Dicho profesional, deberd acreditar experiencia minireald afio en el manejo de cuentas,
negociaciones, interaccidon agencia/cliente, experienciatefen los ultimos 5 afios, para ello debera
presentar al menos un (1) certificado de experiencia.

Asi mismo, se deber& adjuntar copia simple del titaleeccer nivel o captura de pantalla de consulta
realizada en la pagina web del Senescyt. En caso déosjugulos sean obtenidos en el extranjero
deberan estar reconocidos en el pais conforme a latieanaplicable vigente.

5. Disefiador Grafico.-El profesional que la agencia oferte como personaldeqgara la funcion de
DISENADOR GRAFICO, debera tener titulo de tercer nivaliwel técnico en Publicidad, Disefio
Gréfico o multimedia, Artes Visuales, Comunicacioriglo

Dicho profesional, debera acreditar experiencia minina aféos en el desarrollo grafico de campanias,
piezas graficas o ilustraciones, en campafias publistejecutadas dentro de los Ultimos 5 afos, para
ello debera presentar al menos un (1) certificado deierpé.

Asi mismo, se debera adjuntar copia simple del titalteccer nivel o captura de pantalla de consulta
realizada en la pagina web del Senescyt. En caso déosjugulos sean obtenidos en el extranjero
deberan estar reconocidos en el pais conforme a latieanaplicable vigente.

6. Planificador de medios.El profesional que la agencia oferte como personal @qara la funcion

de PLANIFICADOR DE MEDIOS, debera tener titulo de tencirel o nivel técnico en Publicidad,
Marketing, Comunicacion, Comunicacion Social, Administraciérempresas o carreras afines.

Dicho profesional, deberd acreditar experiencia minirma2dafios en el manejo de campafas
publicitarias como Planificador de medios, experienciaugiee en los uUltimos 5 afios, para ello debera
presentar al menos un (1) certificado de experiencia.

Asi mismo, se deber& adjuntar copia simple del titaleeccer nivel o captura de pantalla de consulta
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realizada en la pagina web del Senescyt. En caso déosjuiulos sean obtenidos en el extranjero
deberan estar reconocidos en el pais conforme a latieanaplicable vigente.

7.- Director Digital.- El profesional que la agencia oferte como personaldéqoara la funcion de
DIRECTOR DIGITAL debera tener titulo de tercer nivel emftinicacion Social, Relaciones Publicas,
Comunicacion Corporativa, o afines.

Dicho profesional, debera acreditar experiencia mirdem@ afios como en el manejo de campafias
publicitarias como Director Digital, experiencia ejecutatalos Ultimos 5 afios, para ello debera
presentar al menos un (1) certificado de experiencia.

Asi mismo, se debera adjuntar copia simple del titalteccer nivel o captura de pantalla de consulta
realizada en la pagina web del Senescyt. En caso déosjugulos sean obtenidos en el extranjero
deberan estar reconocidos en el pais conforme a latieanaplicable vigente.

Los certificados de experiencia del personal técnicoerdabcomo minimo contener la informacion
que se indica a continuacion y se aceptaran en tantantacsean emitidos por el representante legal,
presidente, gerente, apoderado, gerente de reduusegnos o gerente administrativo de la empresa
que acredita la experiencia de dicho personal (en el @agersonas juridicas), la firma debera ser
legible, asi como la fecha expedicion del certificado, lomaiaplica para el caso de los certificados de
experiencia que sean emitidos por una persona natural

» Tiempo de experiencia del personal (Inicio-Fin)

* Nombre de la campafia o proyecto en que participd

« Nombre de la contratante (Persona Natural o Juridicdg que se brindd los servicios
comunicacionales.

« Cargo que desempeni6 el personal técnico

4.1.5 Especificaciones técnicas o Términos de referencia:

La Corporacion Financiera Nacional B.P. verificara quiacderente en la oferta que ha presentado, de
cumplimiento expreso y puntual a los términos de ref@aepara los servicios que se pretende
contratar, de conformidad con lo detallado en el nume3alé.pliego.

4.1.6 Patrimonio

De conformidad con lo establecido en el numeral 12(Réglamento Interno de Contrataciones, el
cual sefiala:Normas complementarias.- En todo lo no previst@lepresente Reglamento Interno de
Contrataciones de la Corporacién Financiera NacibBaP., se aplicara de manera complementaria
las disposiciones de la Ley Organica del Sistemeidt@l de Contratacion Publica, su Reglamento
General, la normativa emitida por el Servicio Nawb de Contratacién Publica y demas normativa
conexd.

La Codificacion de las Resoluciones emitidas por eli@eriNacional de Contratacion Publica, en el
numeral 3 del articulo 65, indica?dtrimonio personas juridicas.- En el caso de peasojuridicas, la
entidad contratante verificara que el patrimoni@sgual o superior a la relacion con el presupuesto
referencial del procedimientode contratacion, denformidad con el contenido de la siguiente
tabla y en funcion del tipo de contrataciareyaya a realizarse"

En funcién de lo estipulado en el instrumento legal, ekeafe deberé presentar un patrimonio minimo
deUSD$164,994.71el cual se validara con la presentacion de la copitodellario de declaracion de
impuesto a la renta del ejercicio fiscal inmediato amé€fi018) que fue entregada al Servicio de Rentas
Internas (SRI).
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4.1.7.0tros parametros

El oferente debera presentar junto con su ofertédaente suscritos los siguientes documentos:
* Acuerdo de confidencialidad por el manejo del contenigooperara;
e Acuerdo de derechos de propiedad intelectual del abmiento, productos, datos e
informacioén; vy,
« Compromiso de participacion del personal técnico

4.1.8.Verificacion de cumplimiento de integridad y requistos minimos de laoferta.

No

Observaciones
Cumple

Parametro Cumple

Integridad de la ofer

Personal técnico minir

Experiencia especifica del ofere

Experiencia minima del personal técr
Especificaciones técnicas o Términosreferencii
Patrimonic

Otro (s) parametro (

Aquellas ofertas que cumplan integralmente con lgg&mpatros minimos, pasaran a la etapa de
evaluacion de ofertas con puntaje, caso contrario sesualificadas.

4.1.9.Informacién financiera de referencia Andlisis de imices Financieros:

Los indices financieros constituiran informacion @éemencia respecto de los participantes en el
procedimiento y en tal medida, su analisis se registoaridiene el detalle a continuacion:

Indice Indicador Sdlicitado Observacione
Indice de solvenc 1,0C (mayor o igual a 1,!
Indice de endeudamier 1,5C (menor a 1,k

4.2 Evaluacion por puntaje:

Solo las ofertas que cumplan con los requisitos miniseodn objeto de evaluacion por puntaje. A
continuacioén se describe la metodologia establecidal@@resente contratacion:

Experiencia especifica minima del oferente (30 puos)

»  Se otorgaral0 puntosa las agencias de publicidad que acrediten experiende realizacion de
campafas de publicitarias a nivel nacional, de similaaeacteristicas al presente proceso de
contrataciondentro _de los ultimos 5 afiosy se validara con la presentacion de 3 certificados
cuyos montos sumados represemt@&s del 85%del presupuesto referencial del proyecto objeto
de laconvocatoria.

*  Se otorgar@5 puntos a las agencias de publicidad que acrediten expé&ienda realizacion de
campafas de publicitarias a nivel nacional,de similaagacteristicas del presente proceso de
contrataciondentro _de los ultimos 5 afiosy se validara con la presentacion de 3 certificados
cuyos montos sumados representen enti@e} 85%del presupuesto referencial del proyecto
objeto de laconvocatoria.

» Se otorgar@0 puntos a las agencias de publicidad que acrediten expé&ienda realizacion de
campafas de publicitarias a nivel nacional,de similaagacteristicas del presente proceso de
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contrataciondentro _de los ultimos 5 afiosy se validara con la presentacion de 3 certificados

cuyos montos sumados sean superiateg5% e inferiores al 80%presupuesto referencial del
proyecto objeto de la convocatoria.

Experiencia minima del personal técnico (35 puntos)

Director Creativo

*  Se otorgarah puntosal oferente que presente en su propuesta al (un)Diteativo que cuente
con experiencia dmas de 3 afiosomo Director Creativo en el manejo de campafias piatias
ejecutadagn los ultimos 5 afios y se validara con la presentacioraetienenos 1 certificado

» Se otorgararB puntosal oferente que presente en su propuesta a 1 (un)Dirf€ctativo que
cuente con experiencia deas de 2 afios hasta 3 afosmo Director Creativo en el manejo de
campanfas publicitarias ejecutadsslos Ultimos 5 afios y se validara con la presentacionale
menos 1 certificado

Director de Arte

»  Se otorgarald puntosal oferente que presente en su propuesta a 1 (unj@icke Arte que cuente
con experiencia demés de 3 afiosomo Director de Arteen el manejo de campafias pudiist
ejecutadagn los ultimos 5 afios y se validara con la presentacioraetienenos 1 certificado

*  Se otorgaral puntosal oferente que presente en su propuesta a 1 (unj@icke Arte que cuente
con experiencia deas de 2 afios hasta 3 aficesmo Director de Arteen el manejo de campanas
publicitarias ejecutadasn los Ultimos 5 afios y se validara con la presentacionalienenos 1
certificado.

Redactor Creativo

« Se otorgararb puntosal oferente que presente en su propuesta a 1 (uRedCreativo que
cuente con experiencia deas de 3 afiosomo RedactorCreativoen el manejo de campafas
publicitarias ejecutadasn los Ultimos 5 afios y se validara con la presentacionalienenos 1
certificado.

* Se otorgarar8 puntosal oferente que presente en su propuesta a l(urgcRedCreativo que
cuente con experiencia deas de 2 afios hasta 3 afioemo Redactor Creativoen el manejo de
campanfas publicitarias ejecutadsslos Ultimos 5 afios y se validara con la presentacionale
menos 1 certificado

Ejecutivo de Cuentas

» Se otorgarard puntosal oferente que presente en su propuesta a 1 (un)Eeddicuentas que
cuente con experiencia aeas de 2 afioeen el manejo de cuentas, negociaciones, interaccién
agencia/clientedentro de los ultimos 5 afios y se validara con la presentacionajlenenos 1
certificado.

« Se otorgarar® puntosal oferente que presente en su propuesta a 1 (un)Ecdicuentas que
cuente con experiencia @eds de 1 afio hasta 2 aficsn el manejo de cuentas, negociaciones,
interaccion agencia/clientdentro de los ultimos 5 afios y se validara con la presentacionatle
menos 1 certificado
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Diseflador Grafico

* Se otorgararb puntosal oferente que presente en su propuesta a 1 (unfieilise Gréafico que
cuente con experienciamés de 3 afioen el desarrollo grafico de campafas, piezas gsafica
ilustraciones, en campafias publicitarias ejecutadal®s ultimos 5 afios y se validara con la
presentacion dal menos 1 certificado

« Se otorgararb puntosal oferente que presente en su propuesta a 1 (unfjiciise Gréafico que
cuente con experiencia deas de 2 afios hasta 3 afiem el desarrollo grafico de campafas,
piezas gréficas o ilustraciones, en campafias publicigjgastadagn los Ultimos 5 afios y se
validara con la presentacion @lemenos 1 certificado

Planificador de Medios

» Se otorgard® puntosal oferente que presente en su propuesta 1Planificaddedies que cuente
con experiencia dmas de 3 aflo®n el manejo de campafias publicitarias como Planificdelor
Medios, ejecutadaen los Ultimos 5 afios y se validar4 con la presentacién alemenos 1
certificado.

*  Se otorgara’ puntosal oferente que presente en su propuesta 1Planificaddedies que cuente
con experiencia dmas de 2 afios hasta 3 afi@n el manejo de campafias publicitarias como
Planificador de Medios, ejecutadas los Ultimos 5 afios y se validara con la presentacionadle
menos 1 certificado

Director Digital

* Se otorgarar puntosal oferente que presente en su propuesta 1DirectdtaDigie cuente con
experiencia dends de 3 afloen el manejo de campafas publicitarias como Direcigital
ejecutadagn los ultimos 5 afios y se validara con la presentacioretienenos 1 certificado

« Se otorgarar3 puntosal oferente que presente en su propuesta 1DirectdtaDigie cuente con
experiencia denas de 2 afios hasta 3 afi@en el manejo de campafias publicitarias como Director
Digital, ejecutadagn los ultimos 5 afios y se validard con la presentacion alemenos 1
certificado.

4.3 Oferta econdmica (35puntos)

La Oferta Econdmica se evaluard aplicando un critefrergamente proporcional; a menor precio,
mayor puntaje. La oferta econémica debera ser imfaripresupuesto referencial de la contratacion.

Para la evaluacion se aplicara la siguiente formula:

Precio Menor Ofertado X 30 puntos

Puntaje = lc:
e = Precio del Oferente

En caso de que existan errores aritméticos en leacfepndmica, el Comité Especial de Contratacion
procedera a su correccion conforme lo previsto el Regitorinterno de Contratacion de la CFN B.P.

La evaluacion de la oferta econdmica se efectuardaaglicel “precio corregido” en caso de que
hubiera sido necesario establecerlo.

Para la valoracidn por puntaje se observaran logesitps parametros:
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PARAMETRO VALORACION
Experiencia Especifica del oferente 30 puntos
Experiencia minima del Personal Técnic 35 puntos
Oferta Econémica 35puntos
TOTAL 100 puntos

Pdgina 38 de 39




F_________4

S~/

CORPORACION FINANCIERA NACIONAL

51

SELECCION DE OFERTAS PARA LAS CONTRATACIONES DE
PRODUCTOS, SERVICIOS Y ACTIVIDADES COMUNICACIONALES

PROCESO NRO. RI-SCSOF-CFNGYE-001-2019

SECCION V
OBLIGACIONES DE LAS PARTES

Obligaciones del Contratista:

Dar cumplimiento cabal a lo establecido en el presertendento y a los términos y condiciones
del contrato.

Cumplir con la ejecucion y entrega oportuna y de acuardin cronograma pre-establecido, a
conformidad todos los productos entregables quedonparte de este documento.

Asignar a la CFN B.P. un ejecutivo de cuentas para lau@j@ y coordinacion total de los
requerimientos desde el primer dia y que estara didpoai 24 horas del dia los 7 dias de la
semana, una vez suscrito el contrato.

Entregar reportes con todos los detalles, justificativossultados de las acciones desarrolladas
por cada uno de los servicios contratados.

Entregar las piezas producidas, las que seran de gaopéxclusiva de la CFN B.P.

Establecer que los personajes utilizados en producciosesles para las campafias objeto del
presente proceso de contratacion no podran particgpao dmagen en otras campafas en la
misma categoria (bancos, tarjetas de crédito, etcg,/paual la contratista firmard un acuerdo de
confidencialidad una vez suscrito el contrato.

Obligaciones de la Contratante:

Hacer cumplir todas las obligaciones derivadas delContrato

La CFN B.P. una vez suscrito el contrato, designar&dministrador quien sera el responsable del
monitoreo, verificacion y control del cumplimiento de k@sminos establecidos en el presente
documento.

La CFN B.P., una vez suscrito el contrato entregaré&@abal de marca hasta 3 dias posteriores a la
suscripcion del contrato.

Suscribir las actas de entrega recepcion del servidlmdecsiempre que se haya cumplido con lo
previsto en la LONSCP para la entrega recepcion dehaiy, en general, cumplir con las
obligaciones derivadas delcontrato.
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